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WEB dizajn

Cilj je napraviti sadrzaj koris¢enjem skupova kljucnih reci koje
su u kontekstu. Ovde ne koristimo samo glavnu kljucnu rec, vec
niz reci i fraza povezanih znacenjem i smislom.

Znacaj kljucne reci za sajt je u tome Sto je ona prvi kriterijum
po kome pretrazivaC procenjuje namere korisnika, vrsi izbor i
nudi odgovore na postavljeni upit!



definicija

Kljuénu rec€ (eng. keyword) mozemo definisati kao rec ili frazu (2-3 i viSe reci) koju korisnici upisuju u pretrazivac kako
bi dosli do odredenih informacija i sajtova.

Sve pocinje od kljucnih reci.

sprovesti istrazivanje i pronaci klju¢ne reci koje koristi vasa ciljna publika.

Sve kljucne reci treba prikupiti i staviti na spisak.

. Najbolja praksa je daizaberete 3-5 najvaznijih ili primarnih reci i fraza koje ¢e dominirati na stranama vaseg sajta i 20-
30 varijacija kljucnih reCi koje ¢ete koristiti na ostatku sajta.




istrazivanje
kljuCnih reci

Istrazivanje kljucnih reci je
praksa koju koriste SEO
profesionalci kako bi pronasili i
istrazili aktuelne klju€ne fraze
koje korisnici upisuju u
pretrazivaCe kada traze
odredene informacije.




Prava kljucna rec
je ona koja je:

jedinstvena i specificha za konkretan sajt

dovoljno precizna da ukazuja na sadrzaj sajta

u skladu sa namerom traziocai ciljem vlasnika
sajta

(da proda, pruzi uslugu, informise, bude citan,
itd)

sadrzana u tekstu sajta ili je moramo ugraditi
ako nedostaje.



statistika

Na prvih 2000 najvise korisc¢enih klju¢nih reci otpada
12,2% svih pretrazivanja na Googleu.

2-3% svih pretrazivanja na Googleu odnose se na samo 4
kljucne reci: YouTube, Facebook, Amazon i Google. To
govori koliko je velika popularnost ova Cetiri internetska
brenda, kao i to da je vecdina pretrazivanja navigacijskog
karaktera.

91,8% svih upita za pretrazivanje Cine klju¢ne reci sa dugim
repom, ali one imaju mali opseg pretrazivanja.

Kratke kljucne reci (1-3 reci) imaju 10 puta vise
pretrazZivanja od onih sa 5 i vise reci.

Popularne klju¢ne reci su obicno kratke i imaju znatno
vecu tezinu prilikom optimizacije za pretragu. Svaki put
kada se opseg pretrazivanja udvostruci, tezina klju¢nih reci
povecava se za 1,63%.

14,1% upita za pretrazivanje Cine upitne klju¢ne redi,
najcesce , kako“, a zatim slede ,Sta“, ,gde”, , ko“ i ,zasto”.
To pokazuje da mnogo ljudi koriste Google za trazenje
informacija.



razlike izmedu
kratke i duge
klju€ne reci

Sto je kljuéna reé (fraza) duza, ona je preciznija i
specificnija, a time i vrednija za sajt, iako ima znatno
manju potraznju od kratkih i uopstenih reci.

Duge kljucne redi i fraze (3 i viSe reci) imaju manju
potraznju, jer ih za pretragu koriste samo ljudi koji
znaju tacno sta zele.

Zato oni u rezultatima svog pretrazivanja dobijaju
listu sajtova koji im nude bas ono Sta traze. Ti ljudi
su ciljana publika upravo tih sajtoval

Uopstene kljucne fraze (1-2 redi) koriste ljudi koji
traze neke opste informacije na zadati upit, i oni koji
ne znaju tacno Sta i kako da traze.

Kratka klju¢na re€ ima mnogo znacenja koja u
pretrazi generiSu ogroman broj rezultata kao
odgovore na sve njih.

Kratke klju¢ne reci imaju ogromnu potraznju iz
navedenih razloga, ali na sajtove uglavhom dovode
ljude sa nedefinisanim namerama.



* Ciljani posetioci i ne mogu doci na saj koji nije
na prvoj strani rezultata pretrage. To se Cesto
desava kada klju¢na rec generise veliki broj
rezultata. Cak ni najbolje plasirani sajtovi (osim
veéeg broja poseta), nemaju korist od tih
posetilaca bez jasne namere! Ti sajtovi mogu
imati i Stetu od takvih posetilaca, jer se isti
najcesce zadrzavajuju kratko i brzo idu dalje na
konkurentske sajtove!



istrazivanje klju€nih rec€i

e Najbitnija marketinska aktivnost od koje zavisi
buduénost internet prezentacije (iliti veb-sajta) kao i
rezultati posete i prodaje na sajtu. Istrazivanje
kljuCnih reci ne samo sto vam pomaze da shvatite na
koje klju€ne reci trebate ciljati, vec i da naucite vise
o vasim kupcima.

e Predvidanje promene u potraznji, priprema se za
promene na trzistu i stvoriti proizvode, usluge i
sadrzaj koje korisnici vec aktivno traze.

e Dobro pozicioniranje za ,,prave” klju¢ne reci donosi
velike prednosti. Nije dovoljno samo dovesti
posetioce na sajt, vaznije je privuci kvalitetnu i
ciljanu posetu koja ¢e da se konvertuje u korist.




Analiza kljuénih recéi

(eng. keyword analysis) je proces kojim proveravamo koje
reci ili fraze posetioci sajta koriste ili ¢e koristiti kako bi vas
pronasli.

Ova faza je vrlo vazna za profesionalnu SEO optimizaciju.

Biti na vrhu rezultata pretrage (eng. search engine results
pageSERP).

Razlicite stranice na sajtu sadrze razliCite informacije
(govore o razli¢itim proizvodima, uslugama i sl). Nisu sve
stranice sajta optimizovane za iste kljuCne reci. Vazno je da
stranica bude optimizovana ta¢no za onu klju¢nu rec o kojoj
pise.



https://www.popwebdesign.net/seo-optimizacija.html

Analiza i izbor kljucnih
reci

e Koliko je klju€na rec¢ vredna za vas sajt?

e Vebmasteri (eng. webmasters), pomocu
raznih alata, mogu da pronadu
informacije o klju¢nim recCima koje
posetioci najcesce pretrazuju.
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RELEVANTNOST

Dashbeard » Keyword Overview » Keyword Magic Tool @& Keyword Research course | Usermanual @@ Send feedback

Keyword Magic Tool: loans

Database: B8 United States Currency: USD

| All [ Questions | Broad Match | Phrase Match | Exact Match | Related Languages w
Volume KD % w Intent EFED CPC(USD) w Indude keywords w Exclude keywords | Advanced filters o X |
Word count Competitive Density SERP Features Results in SERP
Bynumber By volume Al LN TEIEEl | o Update metrics | ofs000 & . . . v Ve .
C e Kada se biraju kljucne reci, neophodno je da
Allkeywords 1,274,050 [ ooy R Com. = SF Results Last Update . . v . . v . .e
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| _ se nalazi na sajtu.
loan Forgiveness for 90,500 5. 2.50 0.08 +3 146M This week '
credit 121,340 student loans
. . v v . . A4 . .
bank 1o personal loans For 74,000 B3 e 5.55 0.39 +4 190M This week ' L] ” Da | I li u C n a rec O p I S uJ e Sa d rZaJ n a SaJtu ?
bad credit =
rate 94,476
what is a ppp 48,500 a7 e 0.70 0.10 +5 26.4M This week ¥ - 7 . . . o, o Ve .
e Dal li ¢e korisnici dobiti ono za ¢im tragaju
fneerest : first time home 33,100 g8 . 747 0.86 = 77M This week £ 4 . e v e Ve p)
pomocu ovih kljucnih reci-
get 67341 what is an Fha 33,100 b6 » 2.02 0.45 +4 41.6M This week '
N loan v . 7 e . « . o v Ve . ?
o e Dali ¢e biti zadovoljni onim sto procitaju-
bad credit loans 22,200 35 4.41 0.02 +3 T.6M This week '
autn — guaranteed
approval -
[ ]

Da li ¢e ova poseta doneti neku finansijsku
korist ili doprineti nekim organizacionim
ciljevima?”



POPULARNOST

Popularnost kljucne reci zapravo predstavlja
njenu traznju na trzistu i zbog toga se mora
istraziti kakva ponuda postoji za ovo trziste.

Nije dovoljno samo znati koje reci i izraze
ljudi koriste, vec je vazno saznati i koje su
fraze popularnije, odnosno koje se vise
traze.

Sto vedu popularnost odredena kljuéna re¢
ima, to vise ljudi Zeli da se za nju bolje
rangira na pretrazivacima.

Popularnost kljucnih reci zavisi od vise
faktora i ona varira od pretrazivaca, preko
regiona do jezika.

sezonski karakter.



KONKURENTNOST

* Uopstene reci je tesko pozicionirati na
prva mesta u pretrazivacima.

e popularne reci, a sto je klju¢na rec
popularnija to je veca konkurencija.



Primarna
kljucna rec

e Samo jedna kljucna rec moze biti
primarna (glavna) za
identifikaciju sadrzaja web strane
ili posta, a dobrim delom i
odgovorna za njihovu poziciju na
pretrazivacu. SEO optimizacija
sajta i google adwords
kampanja o ovome jako vode
racuna kada zele uspeh.



https://seoptimizacijasajta.com/
https://seoptimizacijasajta.com/

Uloga i karakteristike Search Queries
primarne kljucne reci

Running sneakers
* Primarna kljucna rec je putokaz, Urd E :
vodilja i osnova oko koje se pravi Shoes for running
sadrzaj. i S &

* Ona odrazava sustinu teme i daje okvir :
sadrzaju koji je defini$e i objasnjava. Buy white shoes

* Primarna, glavna ili najvaznija kljucna

rec se stavlja u uglove okvira (naslove, . g
paragrafe, tagove, linkove...) unutar White running shoes

kojeg se smesta sadrzaj sa reCima koje
je podrzavaju. To su sve relevantne
kljuCne reci, varija

A




e

OPSEG KLJUCNE RECI

e Medutim, ponekad je gotovo nemoguce ili dosta
tesko tako nesto postici, jer bi nam za to bio
potreban ogroman budzet i dosta vremena. Zbog
toga je isplativije pronadi kljucne fraze koje se
sastoje od vise reci tzv. dugacke kljucne
reci (eng. long tail keywords).

e Veca je verovatnoca za bolje rangiranje i
kvalitetniju posetu ako se odabere ovaj tip
kljucnih reci, zbog toga sto je za njih dosta manja
konkurencija



Istrazivanje i analiza konkurencije

e Konkurencija nam takode moze dati vredne
informacije o tezini rangiranja odredenih klju¢nih
reci.

e Dobra analiza i bolja optimizaciju u odnosnu na
konkurenciju- uslov za uspeh



https://www.popwebdesign.net/istrazivanje-i-analiza-konkurencije.html

Kako pronacdi ciljane
kljucne reci za sajt?

Istrazivanje, pronalazenje, izbor i
provera klju€nih reci je prvi
zadatak internet marketinga i
SEO optimizacije sajtova. Bez njih
nema uspesnog web sajta.

Najbolji besplatni SEO alati za
istrazivanje kljucnih reci su

Google Planer kljucnih
reci, SEMRush i mnogi drugi.



https://adwords.google.com/KeywordPlanner#start
https://adwords.google.com/KeywordPlanner#start
https://madlemmings.com/2014/11/03/semrush-review-keyword-competitor-research/

Gustina kljucnih reci

e Za dobar SEO moramo na svakih 100 recu jednom upotrebiti glavnu kljunu rec. Za
proveru gustine kljucnih reci postoje besplatni SEO alati, na primer smallseotools.

* Provera gustine klju¢nih reci (keyword density) se odnosi samo na glavnu klju¢nu rec.

 |zraCunajte sami gustinu kljucne reci koju ste kao glavnu ili primarnu upotrebili za vasu
web stranicu (procenat javljanja u odnosu na broj reci u tekstu), po sledecoj formuli:

* % gustine = Broj glavne kljucne reci / broj svih reci x 100.

e Ukupan broj re¢i mozete videti u donjem levom uglu Word dokumenta. Po SEO pravilima
dobijeni rezultat za gustinu glavne kljucne reci treba da bude izmedu 0,6 i 2,5%.

e SAVET: Koristite logican tok misli, pratite sled reCenica i razvijajte ideju u sadrzaju oko
glavne kljucne reci! Ako vam recenica sa kljucnom reci ne zvuci prirodno, podesite je.


https://smallseotools.com/keyword-density-checker/

Podudaranja kljuénih reci

« Siroko podudaranje (eng. Broad Match) omoguéava dosezanje najsire publike
tako sto su u rezultatima pretrage za kljucnu rec€ ukljucene i njene varijacije,
slicne fraze, oblici u jednini i mnozini, pravopisne greske, sinonimi itd. Vise
0 opcijama podudaranja kljucnih reci.

 Podudaranje fraze ili izraza (eng. Phrase Match) moze biti delimic¢no i potpuno.

e Delimiéno podudaranje u rezultatima izlistava varijacije sa dodacima ispred ili iza
kljucne fraze. Ne uvazava promenu u redosledu reci u frazi. KljuCna rec se stavlja
u navode (,,“).

Potpuno podudaranje daje samo rezultate sa bliskim varijacijama i tacnim
podudaranjem. Prihvata i promenjen red recCi ako ne menja znacenje. Kljucna rec
se stavlja u zagrade.


https://support.google.com/adwords/answer/2497836?hl=sr

Pravilna i nepravilna upotreba glavnih kljucnih
reci

Studija slucaja:

e Klijent je insistirao na klju¢noj frazi , x-sa-c-umesto-¢“ koja ima 10x vise pretraga od iste fraze sa slovom ,¢“. Sajt je
godinama bio na prvoj poziciji za tu glavnu klju¢nu rec.

* Nakon jednog azuriranja Google algoritama sajt je izgubio tu poziciju. Klijent zeli da se vrati na prvu poziciju za tu
istu kljucnu rec.

Kada i kako je nastao problem?

e Kada je korisnik unosio u pretrazivac pomenutu klju¢nu rec¢, Google je razumeo njegove namere i izlistavao
sadrzaje sa jednim i drugim slovom. Dakle, Google je pokazao da ima razumevanja za korisnika svojih usluga.

e Sdruge strane, Google je prestao da ima razumevanja za ljude koji korisnicima nude sadrzaje u kojima namerno
prave pravopisne i slicne greSke kako bi se bolje rangirali!

* Klijentov sajt je izgubio prvu poziciju zbog insistiranja na neprirodnoj kljucnoj frazi koja, sa ,,c“ umesto ,,¢“, nije
relevantna kljucna rec. Na unetu klju¢nu reci sa ,,c“ Google je u vrh postavio sajt koji u istoj frazi ima ,,¢“, jer je
to prirodnije i primerenije novim pravilima.


https://moz.com/google-algorithm-change

Kanibalizacija kljucnih reci?

e Kanibalizam kljucnih reci (keyword cannibalism) je pojava
koja moze da nastane na vasoj veb lokaciji kada postove ili
web stranice rangirate za isti ili slican upit (upotrebite iste ili
jako slicne kljucne redi).

e U tom slucaju otvarate mogucnost da oni jedni drugima
,pojedu” sanse za dobro rangiranje u rezultatima pretrage
ciljanog upita.

Zasto je kanibalizam kljucnih reci losa za vas sajt?

e Kada imate dve stranice sajta koje govore o istoj temi sa
istim (ili skoro istim) klju¢nim recima, Google ne moze da
jasno odredi koja od njih je vaznija, pa ih obe rangira nize u
odnosu na rang koji zasluzuju.



https://yoast.com/keyword-cannibalization

Kako se pronalaze kljuéne reci

podloZne kanibalizaciji?

Which one is most
relevant for
snowboards query?
So confusing...

1. Pretrazite vas sajt i pronadite glavne B B-

kljucne reci za koje mislite da su mogle
dati bolje rezultate.

Snowboards Snowboards

2.U adresno polje pregledaca upisite ih i
proverite jednu po jednu,
ovako: site:vassajt.com kljucna rec za
proveru

DN D

Snowboards Snowboards

3.Iste i slicne klju¢ne reci koje vidite u
rezultatu pretrage podlozne su
kanibalizaciji.

CannibalSnowboards.com



Koji je
nabolji broj
reci za SEQ?

Da li je broj reci u tekstu bitan za SEO?

Sto je sadriaj duZi, Google lakse saznaje o ¢emu se radi.
Tekstovi sa viSe reci daju dovoljno prostora za optimizaciju i
dublju razradu teme. Google favorizuje duze ¢lanke, ali i
prepoznaje nekvalitetne i ,naduvane”.

Koji je najbolji broj reci u tekstu za SEO?

Backlinko u svojoj studiji tvrdi da je najbolji broj reci za SEO
1.447. Medutim, to je prosecan broj reci ¢lanaka koji su bili
najbolje rangirani na Google-u.

Zato taj broj mozemo koristiti samo kao referentnu vrednost.
Za vecinu veb sajtova, dovoljno je 300 do 1000 reci na stranici.
Ali, to ne vazi za sve.

Obrazovni sadrzaj bi trebalo da bude duzi zbog prirode
materijala koji obraduje. Da dao detaljna objasnjenjai
uputstva, potrebno je da ima oko 2000 reci.

Prodajne stranice koriste slike proizvoda, pa je 300 reci
dovoljno za opis karakteristika prodajnih artikala i ukljucivanje
kljuCnih reci.

Sadrzaji sa vestima moraju biti Cinjeni¢ni pa obi¢no sadrze
izmedu 500 i 800 redi.


https://backlinko.com/search-engine-ranking

Kako postici

ciljani broj reci
za SEQO?

. Koristite naslove i podnaslove da biste tekst podelili na odeljke i

omogucdili skeniranje. U naslove i podnaslove ukljucite klju¢ne
termine i njihove varijante.

. Upotrebite H1 tag samo za glavni naslov. H2 i H3 tagove mozete

koristti koliko Zelite, ali u semantickoj hijerarhiji. Gledajte da H2
oznaku koristite za noslove odeljaka.

. Tutorijale piSitie za osobe koji o tome niSta ne znaju. Temeljito

razradite svoje ideje i pruzite dovoljno detalja i objasnjenja.
Korake koje objasnjavate prvo dajte u formatu liste kako bi Citaoci
mogli da ih prate. Takode, ukljudite slike, grafikone, ili video
zapise, kako biste upotpunili pisani sadrzaj.

. Koristite studije i statistike koje podrzavaju vase tvrdnje. To ¢e

povecati kredibilitet vasih tekstova. Koristite originalne izvore,
citirajte ih i linkujte na njih.

. Pored toga Sto tekst mora biti gramaticki ispravan, poradite i na

njegovoj Citljivosti. Besplatan alat Hemingvej istice ,teske”
recenice i nudi njihovo pojednostavljenje.

. EliminiSite ponavljanja i recenice koje ne daju nove informacije.

Tekst ucinite jasnijim koris¢enjem jednostavnog jezika i kratkih
recenica.


https://hemingwayapp.com/
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